Ceska televize a ligovy fotbal aneb co pan Pelta nevi!

PtestoZe jsem v minulosti nékolikrat deklaroval, Ze ani zdaleka nepatiim do kategorie
zatvrzelych sportovnich fanouski, fotbal mé z pozice ekonoma zajima. Jednd se o
celospolecensky fenomén zasahujici do nejvyssich pater politiky.

Kluby funguji jako podniky s ro¢nimi obraty v fadech stovek miliény eur. A prestoze
jsou nejbohatsi kluby jako FC Barcelona, Real Madrid ¢i Manchester United
dlouhodobé zadluZené (v ¢ernych ¢islech hospodari z klubii nejuzsi svétové Spicky
pouze Bayern Mnichov), banky jim nadale pijcuji a pijcuji...

Mimochodem, kdyz uz jsme u Manchesteru United, knihu nejispésnéjSiho manaZzera historie
slavného klubu sira Alexe Fergussona s nazvem ,,Leader,* viele doporucuji jak studentiim
ekonomie, tak vS§em manaZerim. Vznikla totiZ na zakladé ,,objednavky* investi¢ni
spolecnosti Sequioa Capital, ktera stoji za uspéchy firem jako Apple, Cisco Systems,
Google, PayPal, YouTube, WhatsApp €1 Airbnb. Po jejim piecteni zjistite, jak velkym
byznysem miize fotbal byt, staci, aby ho d¢lali spravni lid¢.

Televizni kanal versus kvalita hry

O to vice m¢ proto zaujal ¢lanek, na ktery jsem narazil viceméné ndhodn¢. Docetl jsem se v
ném, kterak pedseda Fotbalové Asociace Ceské republiky Miroslav Pelta poéita s tim, Ze do
budoucna budou vysilat zapasy nejvyssi fotbalové soutéze pouze placené stanice. ,,Jestli
chceme ligu zkvalitnit, tak potfebujeme penize. A velkd moznost ristu piijmi je pouze v
prodeji vysilacich prav. Proto jako jedinou moznost vidim, Ze fotbal odejde z
vetfejnopravnich médii na placené stanice a budou ho platit konzumenti, tedy divaci,*
prohlésil pan Pelta. Poté dodal, Ze to pro obycejného Clovéka neni ptijemnd zprava, ale je to
jedind mozZnost, jak udrzet Cesky fotbal konkurenceschopny.

Jako ekonom bych si dovolil s druhou Casti posledni véty pana Pelty nesouhlasit. Nikde totiz
neni prokazano, ze existuje pifima uméra mezi televizni stanici vysilajicimi fotbal a kvalitou
piredvadéné hry. Z evropského hlediska byl ¢esky klubovy fotbal, o ktery v tomto ptipadé
jde, nejvice konkurence schopny v prvni poloving 90. let. Na jaie 1992 Sparta porazila
pozd¢jsiho vitéze Ligy mistriit FC Barcelona, skoncila ve své skupiné druha, coz se v té dobé
rovnalo postaveni tretiho nejsilnéjsiho klubu v Evrop€. Rovnéz nejveétsi hvézdy historie
ceského fotbalu jako Planicka, Puc¢, Nejedly, Masopust, Pluskal, Viktor, Panenka, Nehoda,
ale také naptiklad Nedvéd, Poborsky a Baros vyrostli v ¢asech, kdy fotbal vysilala pouze
Ceskoslovenska ¢&i Ceska televize.

Pokud je mi dobfe zndmo, tak televize 02 TV vysild nasi nejvyssi fotbalovou soutéz rok,
nicméné na vyS$si konkurenceschopnosti nasich klubii ve fotbalové Evropé se tato skutecnost
zatim nikterak neprojevila. Stejné tak nesouhlasim s tvrzenim pana Pelty o tom, Ze fotbal
muze podstatné navysit své piijmy pouze prodejem vysilacich prav. Prokazatelné totiz
existuji, velmi vyrazné rezervy v oblasti nav§tévnosti a merchendaisingu. Jen pro informaci,
v ¢lanku z roku 2014 jsem se docetl, ze béhem kazdého doméciho utkani bavorského tymu
poziou jeho fanousci 20 000 klobas a 40 000 piv. Jednim z faktort Spickového ekonomické
kondice Bayernu je prodej suvenyrd, ze kterého pfiteklo ve zmiiovaném roce do klubové
kasy 105 miliént eur!!! Za rok prodal Bayern Mnichov 1.2 miliént kusi replik drest. Ve
stejném Case zkasiroval ¢esky mistr Viktoria Plzen finance za prodej 1500 dresti. Ackoli



fotbalovy neodbornik, jako ekonom si troufam odhadovat, Ze spiSe, nez televizni kanal,
budou za z ¢eského hlediska astronomickymi ¢astkami schopnosti hracii a managementu FC
Bayernu Mnichov.

Danovy poplatnik za ligovy fotbal plati

V jiz citovaném textu vola pan Pelta po tom, aby si fotbal platili konzumenti, tedy divaci. V
tomto piipadé musim bosse ¢eského fotbalu upozornit, ze se tomu tak po dlouhou dobu dégje.
A nejen to, ligovy fotbal na Ceské televizi totiZ plati nejen konzumenti, ale také ti, ktefi tento
sport viibec nesleduji! Tzv. vefejné dostupna televize je totiz jednoznacné nejdrazsim
placenym kanélem v zemi, nebot’ kazdy mayjitel televize musi platit mésicn€ 135 korun, coz z
CT ¢&ini televizi vefejng-povinnou.

Za zmifiovanou &astku se dafiovému poplatnikovi dostava esti programii — CT1, CT2,
CT24, CT Art, CT D a CT Sport. Na druhé strané napiiklad Digi TV nabizi v zakladnim
balicku za 349 korun 86 kanali, O2 za 399 K¢ pak 147 programi. Nepomér mezi nabidkou
vefejné - povinné- financované CT a stanicemi, které divak sleduje a plati na zakladé vlastni
volby, je ziejmy. Navic dobrovolné placené kanaly nabizi kromé vétsiny kanalt Ceské
televize naptiklad CNN, BBC, Bloomberg TV, Eurosport, Discovery Channel, Spektrum,
kvalita, jejichZ produkce je s tim, co divakovi za nemalé penize nabizi Ceska televize,
minimaln¢ srovnatelnd. O rozmanitosti nabidky nema cenu se bavit.

Podle informaci magazinu Tyden, vytahla v roce 2015 Ceska televize prostiednictvim
povinnych poplatka z kapes danovych poplatnikl 5.56 miliardy korun. Takovym bonusem se
nemuze pochlubit zddny ze soukromych televiznich subjekti, jejichz penize maji zvysit
podle pana Pelty konkurenceschopnost ¢eskych fotbalovych klubti. Paklize projde jeho
navrh, zaplati fotbalovy fanousek za sledovani domadci fotbalové ligy dvakrat. Poprvé
prostiednictvim povinného poplatku CT, za nékolik desitek sekund trvajici spot (paklize k
tomu bude vlastnik televiznich prav svolny), podruhé formou mési¢niho poplatku nékteré z
privatnich televizi. Osobné to a¢ ,,nefanousek®, povazuji za diskriminacni. A jesté jeden
argument, pro¢ by mél ligovy fotbal zistat p¥istupny v§em dafiovym poplatnikim. FACR,
neboli instituce pana Pelty, pobira roné€ od statu, tedy z dani nas obc¢anil, dotace v fadech
stovek miliona korun. Nebo se snad hodla pan Pelta po utéku z vefejné pravniho prostoru
téchto penéz vzdat? Siln€ o tom pochybuji.

Zdroje tu jsou

A jesté jedna véc na zavér. Docela mé zajima, jak se k celé zaleZitosti postavi Ceska televize.
Redi o tom, Ze zdroje na prvoligovy fotbal nejsou, evidentn& neobstoji. Zejména vezmeme-li
napfiiklad v potaz takovou drobnost, Ze moloch Kav¢ich hor ma na domacim trhu
neotiesitelné postaveni a to predevsim diky poplatkiim, ale také mnoha dal§im moZnostem
,privydélku® v podobé vysilani reklamy, sponzoringu, prodeje prav k potadiim, vydavatelské
¢innosti, prodeje televiznich a filmovych sluzeb externim zajemctim, pronajmu volnych
prostor... Stejné ale CT investuje do vlastni propagace. Pro zajimavost, jedna ze tfi externich
agentur, kterd se stara o ,,zlepSeni komunikace piivodni tvorby Ceské televize a jejich poradii
primarné€ na internetu a socialnich siti,* patti Milosi Rtzi¢kovi, poradci ministra vnitra za
CSSD Milana Chovance. Ze by konflikt z&jm? Ale to uZ je jiny ptibéh...
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Hele,Pelta
s néjakym funkciondrem,!
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ceskému fotbalul




